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Ingen 18-3rs grans vid forsaljning av lotter fran Folkspel

"Det vore forodande for svenskt foreningsliv”

De senaste dagarnas diskussion om aldersgrans for ungdom att sélja lotter for att stotta sin
forening, har vackt fragor. Folkspel, som &r foreningslivets eget spelbolag, kommer inte att infora
nagon sadan grins. ”"Det vore forodande mot foreningslivet”, sdger Hans Sahlin, VD Folkspel.

Fr.o.m. 1 oktober 2010 tillater inte det statliga spelbolaget att dess lotter siljs av ungdom under 18
ar. Folkspel kommer inte att forandra sin policy. Precis som tidigare géller en 18-arsgrans for kdp av
lotteriprodukter, vilket Folkspel sjdlvfallet stottar till 100 procent.

Vid forsaljning av lotter i foreningslivets regi finns ingen lagstagad aldersgréns. Folkspel ser heller
inget behov av en sadan. Folkspel har under sina snart 20 ar, inte sett att lottforséljningen i sig ger
sociala problem, dessutom sker den oftast i narvaro av idrottsledare eller foralder.

“Forsaljning av lotter etc har i langa tider varit helt avgérande fér manga foreningars verksamhet. Nar
kommunala/statliga bidrag och sponsorinsatser inte racker till finns tvd vagar att ga. Antingen hojs
medlemsavgiften och ekonomiskt svaga grupper slas ut fran féreningslivet, eller véiljer féreningen att
fullgora sitt samhallsansvar och med egna insatser skapa nya intakter. Folkspel, som ar
foreningslivets eget spelbolag, har som sin enda uppgift att forse foreningslivet med verktyg for att
skapa just dessa intakter”, sdger Hans Sahlin.

Folkspel har sedan starten for snart 20 ar sedan dragit in 6ver 15 miljarder kronor som oavkortat gatt
tillbaka till foreningslivet.

”Var och en forstar att dessa 15 miljarder kronor haft betydelse for det svenska féreningslivet. Det &r
vidare svart att tanka sig att foreningslivet framover skulle kunna avsta sadana summor genom att
sluta salja exempelvis bingolotter”, sager Hans Sahlin.

For mer information: Folkspel Mathias Skoglund, vice VD, 0705-76 36 65

Folkspel ags till 100 % av folkrérelsernas 73 riksorganisationer, med 6ver 5 miljoner medlemmar. Vart uppdrag ar
att sakra och utveckla folkrérelsernas mojlighet att med egen insats 6ka sin intjaningsforméaga. Vi ar inte storst pa
den svenska spelmarknaden men formodligen gor vi storst nytta. Vara storsta produkter heter BingoLotto,
Sverigelotten, BingoLottos Julkalender och Bingo pa natet — www.bingolotto.se. Genom aren har Folkspels
storsta produkt BingoLotto genererat ca 15 miljarder kronor till svenskt foreningsliv. Ytterligare information finns
tillganglig pa www.folkspel.se




